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Den 24. august 2026

Afgerelse — 2026-01 Skovlyst Production Minecraft saftdrik

Om Lceskedrikreklamencevnet (Ncevnet)
Laeskedrikreklamenavnet beskeftiger sig med markedsforing af laeskedrikke og hdndhaever
retningslinjerne for markedsforing af leskedrikke.

Sagen kort

Laskedrikreklamenaevnet har modtaget en klage over markedsfering af laeskedrikke fra
Skovlyst Production. Leskedrikreklamenavnet har vurderet, at leskedrikken Minecraft
Saftdrik markedsforer sig med en emballage, der er rettet mod bern under 15 ér.
Laeskedrikreklamenavnet udtaler kritik af markedsferingen fra Skovlyst Production.

Sagens oplysninger

Baggrund

Laeskedrikreklamenavnet, der handhaver retningslinjerne for markedsforing af laeskedrikke 1
Danmark, har den 8. juni modtaget en klage over markedsfering af laeskedrikken Minecraft
saftdrik fra Skovlyst Production. Pa baggrund af markedsferingens indhold har
Laskedrikreklamengvnet den 29. juni 2026 sendt heringsbrev til Skovlyst Production. Skovlyst
Production har besvaret heringsbrevet den 7. juli 2026.

Indhold
Da sagen vedrerer markedsfering af leeskedrikke, har Navnet kompetence til at behandle
sagen.

Horingssvar fra Skovlyst Production
Skovlyst Production har 1 heringssvar af den 7. juli 2026 indsendt felgende bemerkninger til
Laeskedrikreklamenavnet:

e Skovlyst bestrider, at markedsferingen af produktet er rettet direkte mod bern under
15 ar.

e Det omhandlede produkt er markedsfert og distribueret gennem den almindelige
danske dagligvarehandel p4 samme méide som en lang reekke ovrige leeskedrikke og
drikkevarer. Produktet har vaeret udbudt gennem landsdekkende detailkaeder og har
veeret tilgengeligt for den brede befolkning. Klagematerialet henviser selv til, at
produktet er observeret i almindelige dagligvarebutikker.
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Skovlyst har ikke markedsfort produktet gennem medier, platforme eller aktiviteter
serligt rettet mod bern under 15 ér. Der er ikke gennemfort kampagner i bernemedier,
pa skoler, ved bernearrangementer eller lignende aktiviteter med henblik pd at mélrette
markedsforingen mod bern.

Klagen synes alene at vere begrundet 1 produktets emballage og anvendelsen af
Minecraft-brandet.

Det er korrekt, at emballagen anvender officiel Minecraft-licens og gengiver elementer
fra Minecraft-universet. Produktets udseende folger dermed de designkrav og grafiske
retningslinjer, som folger af den officielle licensaftale. Ddsen fremstar som et
licenseret Minecraft-produkt. Billederne i sagen dokumenterer dette.

Minecraft er imidlertid et globalt underholdningsbrand med en meget bred
brugergruppe og kan ikke alene karakteriseres som et barneprodukt. Anvendelsen af
et kendt licenseret brand kan efter Skovlysts opfattelse ikke i sig selv sidestilles med
markedsforing direkte over for bern.

Der ma efter vores opfattelse sondres mellem:
o anvendelsen af et licenseret og bredt kendt underholdningsbrand pa et produkt,

0g
o aktiv markedsfering rettet mod bern under 15 ar.

Den foreliggende sag indeholder efter vores vurdering ikke dokumentation for, at
Skovlyst har iverksat markedsferingstiltag, som specifikt retter sig mod bern under
15 ar. Tvertimod viser det fremsendte materiale alene, at produktet selges i
almindelige danske dagligvarebutikker pd linje med andre leskedrikke.

Det bemarkes endvidere, at produktet ikke ledsages af samlekampagner,
konkurrencer, legetoj, berneaktiviteter eller andre markedsferingsmassige
virkemidler, som har til formél at opfordre eller stimulere keb blandt bern.

Pé denne baggrund er det Skovlysts opfattelse, at produktet ikke er markedsfort direkte
over for bern under 15 &r, og at der derfor ikke foreligger en overtraedelse af § 6 i
Laeskedrikreklamenavnets retningslinjer.
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Laeskedrikreklamensevnets afgerelse
Laskedrikreklamen@vnet har vurderet, om der med markedsferingen er sket en overtredelse
af Laskedrikreklamenavnets retningslinjer for markedsforing af Laeskedrikke § 6:

§ 6. Der ma ikke markedsfores direkte over for born under 15 dr. Reklamer for leeskedrikke ma
f-eks. ikke placeres i medier eller omkring TV-udsendelser, hvor mdlgruppen scerligt er born.

Af bemarkningerne til § 6 1 Leskedrikreklamenavnets retningslinjer fremgér det, at der ber
udvises sarlig agtpagivenhed ved udformningen af emballager, saledes at de ikke rettes mod
bern.

Produktet er en laskedrik hvor emballagen fremstar som et licenseret Minecraft-produkt og
med design, der indeholder elementer fra Minecraft universet.

Skovlyst anferer i sit heringssvar, at Minecraft er et globalt underholdningsbrand med en
meget bred brugergruppe og ikke alene kan karakteriseres som et barneprodukt.

Skovlyst skriver ligeledes 1 sit heringssvar, at produktet ikke har vaeret markedsfort gennem
medier, platforme eller aktiviteter sarligt rettet mod bern under 15 &r, samt at der ikke er
gennemfort aktiviteter med henblik péd at malrette markedsferingen mod bern.

Laeskedrikreklamenavnet tager dette til efterretning, og har forholdt sig til, hvorvidt brugen
af Minecraft-brandet pa produktets emballage udger emballage rettet mod bern.

Laskedrikreklamenavnet forholder sig 1 sin vurdering til Medierddet, der har dokumenteret,
at Minecraft er blandt de mest populere spil blandt de 6-15-arige, og
Forbrugerombudsmanden, der pa den baggrund har vurderet, at Minecraft er malrettet bern
og unge.

Med udgangspunkt 1 Medierddets og Forbrugerombudsmandens vurderinger er det
Laskedrikreklamenavnets vurdering, at Minecraft-universet er rettet mod bern. Emballagens
udtryk, billedmateriale og navnet pa produktet udger dermed ud fra en helhedsbetragtning en
udformning af emballage, der er rettet mod bern under 15 ar.

Laskedrikreklamenavnet udtaler kritik af markedsferingen pa baggrund af emballagens
udformning 1 henhold til Laskedrikreklamenavnets retningslinjer § 6.

Laskedrikreklamenzavnet vil i den kommende periode holde sarligt gje med, at Skovlyst
Productions markedsforing af leskedrikke ikke er i strid med Leskedrikreklamenavnets
retningslinjer for markedsfering af Laskedrikke.



https://www.dfi.dk/sites/default/files/docs/2024-03/Børns_spillevaner_2023_rapport.pdf
https://forbrugerombudsmanden.dk/pressemeddelelser/2025/20251009-forbrugerombudsmanden-politianmelder-minecraft-influents-virksomhed

Venlig hilsen

LZEASKEDRIKREKLAMENZAVNET

Marlene Winther Plas
Forperson
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Markedsferingsmateriale 2026-01:




