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Den 2. september 2026

Afgerelse — 2026-04 Sommerland Sjalland

Om Lceskedrikreklamencevnet (Ncevnet)
Laeskedrikreklamenavnet beskeftiger sig med markedsforing af laeskedrikke og hdndhaever
retningslinjerne for markedsforing af leskedrikke.

Sagen kort

Laskedrikreklamenaevnet har modtaget en klage over markedsfering af laeskedrikke fra
Sommerland Sjelland. Laskedrikreklamenavnet har vurderet, at Sommerland Sjzlland har
markedsfort leskedrikke direkte over for personer under 15 ar. Laskedrikreklamenavnet
udtaler kritik af markedsferingen fra Sommerland Sjalland.

Sagens oplysninger

Baggrund

Laeskedrikreklamenavnet, der handhaver retningslinjerne for markedsforing af laeskedrikke i
Danmark, har den 10. juni modtaget en klage over markedsforing af laskedrikke fra
Sommerland Sjelland pé det sociale medie Facebook. P4 baggrund af markedsferingens indhold
har Leskedrikreklamenavnet den 29. juni 2026 sendt heringsbrev til Sommerland Sjalland.
Sommerland Sjzlland har besvaret haringsbrevet den 26. juli 2026.

Indhold
Da sagen vedrorer markedsforing af leskedrikke, har Navnet kompetence til at behandle
sagen.

Horingssvar fra Sommerland Sjcelland
Sommerland Sj@lland har i heringssvar af den 26. juli 2026 indsendt folgende bemerkninger
til Laeskedrikreklamenavnet:

e Vi tager Laskedrikreklamenavnets retningslinjer alvorligt og har gennemgéet det
omhandlede opslag pa baggrund af jeres henvendelse.

e Opslaget havde til formédl at informere vores gaster om muligheden for at benytte
vores Coca-Cola Freestyle refill-kopper 1 forbindelse med et besog 1 Sommerland
Sjeelland. Vores intention var at informere om et praktisk tilbud i parken og ikke at
opfordre bern til et gget forbrug af leskedrikke.
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e Vier opmarksomme pé, at opslaget viser et barn med en refillkop, og at opslagsteksten flc SN
samtidig omtaler produktet. Det har ikke vaeret vores hensigt at rette markedsferingen

mod bern under 15 ar eller at anvende et barn som barende element i markedsferingen
af leeskedrikke.

e Efter at have modtaget jeres henvendelse kan vi dog godt se, at kombinationen af
billedet og opslagsteksten kan give anledning til en anden vurdering.

e Vi tager derfor jeres bemarkninger til efterretning og vil fremadrettet vaere mere
opmarksomme pd udformningen af vores markedsfering af laskedrikke, herunder
anvendelsen af billeder med bern i forbindelse med markedsforing af denne type
produkter.

e Safremt na@vnet vurderer, at opslaget er 1 strid med retningslinjerne, vil vi naturligvis
rette os efter afgeorelsen og tilpasse vores markedsforing i overensstemmelse hermed.

Laeskedrikreklamengevnets afgerelse
Laskedrikreklamengvnet har vurderet, om der med markedsferingen er sket en overtreedelse
af Laskedrikreklamenavnets retningslinjer for markedsforing af Laeskedrikke § 6:

§ 6. Der mad ikke markedsfores direkte over for born under 15 dr. Reklamer for leeskedrikke ma
f-eks. ikke placeres i medier eller omkring TV-udsendelser, hvor malgruppen scerligt er barn.

Markedsforingsmaterialet bestir af et opslag pd Facebook, hvor Sommerland Sjalland
markedsforer Coca-Cola Freestyle. Laskedrikreklamenavnet vurderer pa den baggrund, at
opslaget markedsforer laeskedrikke.

Markedsferingsmaterialet indeholder tre billeder, hvoraf det ene er et billede af et barn, der
holder en kop mod munden, som af markedsforingens kontekst mé& antages, indeholder
sodavand. Af opslagets tekst fremgér bl.a.:

Coca-Cola Freestyle giver dig friheden til at veelge preecis den smag du vil have. (...)
Perfekt til familien, der gerne vil have lidt ekstra fleksibilitet, nar tempoet er hajt og
bornene skal holdes karende.

Laeskedrikreklamenavnet bemarker indledningsvist, at markedsforing via det sociale medie
Facebook ikke i sig selv udger markedsfering rettet mod bern.

Af bemarkningerne til Laeskedrikreklamenavnets retningslinjer fremgar det, at der skal
udvises tilbageholdenhed i forhold til at vise bern i reklamer for leskedrikke, og at der ikke
ma anvendes billeder af barn, der indtager leeskedrikke. Born kan dog optraede, séfremt de
indgér i en naturlig sammenhang.

Det fremgar yderligere af bemarkningerne til Laeskedrikreklamenavnets retningslinjer, at
modtagergruppen for et markedsferingstiltag 1 nogle situationer kan vaere en kombination af
bern, unge og/eller voksne, f.eks. “familien” eller ’sportsklubber”. Det gelder eksempelvis i
biografen, omkring familieudsendelser 1 TV, visse idraetsbegivenheder, forlystelsesparker
m.v. I sddanne situationer skal det tillegges vagt, om de tilstedeveerende bern er ledsaget af



foraeldre eller andre voksne med ansvar for barnets tarv og udvikling, samt om den primare
modtagergruppe mé forventes at vere born under 15 ér.

Det er i den konkrete sammenhang Laskedrikreklamenavnets vurdering at markedsferingen
sker 1 kontekst af en forlystelsespark, som er henvendt til familier, og hvor det med rimelighed
ma forventes, at born er ledsaget af deres foreldre eller andre voksne.

Laskedrikreklamenavnet legger vaegt pa, at teksten primert henvender sig til “familier”, men
at teksten dog har elementer, der kan leeses som om, de er henvendt til bern. Ud fra en
helhedsvurdering vurderer Navnet, at tekstens indhold og tone samlet set er rettet mod
bernenes foraeldre. P4 denne baggrund er det Laeskedrikreklamenavnets vurdering, at teksten
1 sig selv ikke er markedsfering direkte over for bern.

Laskedrikreklamenavnet konstaterer, at der i billedmaterialet er benyttet et stort billede af et
barn, som holder en kop, der som folge af konteksten i markedsferingen mé forventes at

indeholde sodavand. Sugereret holdes op mod munden, hvorfor Laskedrikreklamenavnet
vurderer, at barnet er umiddelbart 1 gang med at indtage en leeskedrik pa billedet.

P4 baggrund af at opslaget indeholder et berende billedelement af et barn under 15 ar, som
indtager en laskedrik, vurderer Laskedrikreklamenavnet, at markedsferingen har vearet 1

strid med retningslinjerne for markedsforing af leskedrikke jf. § 6.

Laskedrikreklamengevnet udtaler kritik af markedsferingen fra Sommerland Sjeelland.

Venlig hilsen

LZASKEDRIKREKLAMENZAVNET

Marlene Winther Plas
Forperson
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Markedsferingsmateriale 2026-04:

Markedsferingen bestér af et opslag pé det sociale medie Facebook.

Sommerland Sjzelland's post @

Sommerland Sjeelland con
8May - Q

SA ER DET TID TIL AT BLANDE SELV g

Coca-Cola Freestyle giver dig friheden til at veelge praecis den smag, du vil have.
Uden bevl, uden ventetid, bare fyld op og videre i dagen &*

Perfekt til familien, der gerne vil have lidt ekstra fleksibilitet, nar tempoet er hgjt og barnene skal
holdes kerende &

Keb din refill-kop pa vores hjemmeside inden besgg, sa er du klar til en hel dag med din yndlings
sodavand

? Lees mere pa freestyle.somsj.dk




