
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Den 2. september 2026 

 

Afgørelse – 2026-05 Fårup Sommerland 

 

 

Om Læskedrikreklamenævnet (Nævnet) 

Læskedrikreklamenævnet beskæftiger sig med markedsføring af læskedrikke og håndhæver 

retningslinjerne for markedsføring af læskedrikke.  

 

Sagen kort  

Læskedrikreklamenævnet har modtaget en klage over markedsføring af læskedrikke fra Fårup 

Sommerland. Læskedrikreklamenævnet har vurderet, at Faarup Sommerland har markedsført 

læskedrikke direkte over for personer under 15 år. Læskedrikreklamenævnet udtaler kritik af 

markedsføringen fra Fårup Sommerland, men tager til efterretning, at Fårup Sommerland har 

reageret og fjernet den pågældende markedsføring straks efter at være blevet gjort 

opmærksom på klagen.  

 

Sagens oplysninger  

 

Baggrund 

Læskedrikreklamenævnet, der håndhæver retningslinjerne for markedsføring af læskedrikke i 

Danmark, har den 10. juni modtaget en klage over markedsføring af læskedrikke fra Fårup 

Sommerland på det sociale medie Facebook. På baggrund af markedsføringens indhold har 

Læskedrikreklamenævnet den 29. juni 2026 sendt høringsbrev til Fårup Sommerland. Fårup 

Sommerland har besvaret høringsbrevet den 9. juli 2026. 

 

Indhold 

Da sagen vedrører markedsføring af læskedrikke, har Nævnet kompetence til at behandle 

sagen. 

 

Høringssvar fra Fårup Sommerland 

Fårup Sommerland har i høringssvar af den 9. juli 2026 indsendt følgende bemærkninger til 

Læskedrikreklamenævnet: 

 

• Fårup Sommerland har valgt at stoppe brugen af billederne omgående samt fjernet de 

øvrige 2 steder hvor de er brugt over de seneste to år på vores Facebook-side. 

 

• Vi har naturligvis ingen interesse i at overtræde eller være på kant med nogle regler, 

hvis det er tilfældet, vil Fårup Sommerland gerne vide det, så vi kan bringe det i orden. 

 

 



 

 

 

 

 

 

Læskedrikreklamenævnets afgørelse 

Læskedrikreklamenævnet har vurderet, om der med markedsføringen er sket en overtrædelse 

af Læskedrikreklamenævnets retningslinjer for markedsføring af Læskedrikke § 6: 

 

§ 6. Der må ikke markedsføres direkte over for børn under 15 år. Reklamer for læskedrikke må 

f.eks. ikke placeres i medier eller omkring TV-udsendelser, hvor målgruppen særligt er børn. 

 

Markedsføringens indhold 

Markedsføringsmaterialet består af to opslag på Facebook, hvor Fårup Sommerland 

markedsfører Coca-Cola Freestyle. Læskedrikreklamenævnet vurderer på den baggrund, at 

opslagene markedsfører læskedrikke. 

 

Facebookopslaget af 14. juli 2025 (Opslag 1) indeholder 5 billeder der viser ”Coca-Cola 

Freestyle”-produktet. Der er børn på 4 af billederne. Af opslagets tekst fremgår bl.a.: 

 

Sig hej til en af årets læskende nyheder: Coca-Cola Freestyle! 

 

Her kan du mikse og matche dine yndlingssmage fra over 100 forskellige varianter 

(…) Når du først har fået fingrene i dit seje Freestyle-bæger, kan du tanke op hele 

dagen i hele parken – så er du altid klar med ny energi (…). 

 

Facebookopslaget af 24. april 2025 (opslag 2) indeholder 5 billeder. Der er børn på 3 af 

billederne. På to af billederne fremgår børn, der drikker af et sugerør, som af konteksten på 

billedet må formodes at indeholde sodavand. Der er tekst på billederne, der markedsfører 

forlystelsesparkens spisesteder og sæsonkortrabatter. 

 

Læskedrikreklamenævnet bemærker indledningsvist, at markedsføring via det sociale medie 

Facebook ikke i sig selv udgør markedsføring rettet mod børn. 

 

Af bemærkningerne til Læskedrikreklamenævnets retningslinjer fremgår det, at der skal 

udvises tilbageholdenhed i forhold til at vise børn i reklamer for læskedrikke, og at der ikke 

må anvendes billeder af børn, der indtager læskedrikke. Børn kan dog optræde, såfremt de 

indgår i en naturlig sammenhæng. 

 

Det fremgår yderligere af bemærkningerne til Læskedrikreklamenævnets retningslinjer, at 

modtagergruppen for et markedsføringstiltag i nogle situationer kan være en kombination af 

børn, unge og/eller voksne, f.eks. ”familien” eller ”sportsklubber”. Det gælder eksempelvis i 

biografen, omkring familieudsendelser i TV, visse idrætsbegivenheder, forlystelsesparker 

m.v. I sådanne situationer skal det tillægges vægt, om de tilstedeværende børn er ledsaget af 

forældre eller andre voksne med ansvar for barnets tarv og udvikling, samt om den primære 

modtagergruppe må forventes at være børn under 15 år. 

 

Det er i den konkrete sammenhæng Læskedrikreklamenævnets vurdering, at markedsføringen 

sker i kontekst af en forlystelsespark, som er henvendt til familier, og hvor det med rimelighed 

må forventes, at børn er ledsaget af deres forældre eller andre voksne.  



 

 

 

 

 

Læskedrikreklamenævnet har forholdt sig til om teksten i opslagene har været henvendt til 

børn. Det generelle indtryk er, at opslagenes tekst er henvendt til voksne, der ønsker at tage 

deres familie med i Fårup Sommerland. Dog kan dele af teksten i opslag 1 opfattes som 

værende henvendt til børn. Her lægger Nævnet særligt vægt på formuleringen ”dit seje 

Freestyle-bæger”. Formuleringen i kombination med billedmaterialet kan læses som værende 

henvendt til børn.  

 

Læskedrikreklamenævnet konstaterer, at der i opslaget er et fremtrædende billede af et barn, 

der holder en sodavand. Der er dertil 3 billeder, hvor børn fremgår i situationer, hvor det 

illustreres hvordan produktet tilgås. Disse billeder er mindre fremtrædende. 

 

Læskedrikreklamenævnet vurderer ud fra en helhedsbetragtning, at kombinationen af det 

fremtrædende billede af et barn, der holder en sodavand, sammen med formuleringen i teksten, 

efterlader et samlet indtryk af, at markedsføringen i opslag 1 har været rettet mod børn under 

15 år i strid med Læskedrikreklamenævnets retningslinjer § 6.  

 

I opslag 2 fremgår to billeder, hvor børn indtager, hvad der på baggrund af konteksten, må 

formodes at være sodavand. Dette er i strid med Læskedrikreklamenævnets retningslinjer § 6.  

 

Læskedrikreklamenævnet udtaler kritik af markedsføringen fra Fårup Sommerland, men tager 

til efterretning, at Fårup Sommerland reagerede hurtigt på Læskedrikreklamenævnets 

henvendelse og fjernede de pågældende billeder. 

 

 

 

Venlig hilsen 

 

LÆSKEDRIKREKLAMENÆVNET 

 
Marlene Winther Plas 

Forperson 

  



 

 

 

Markedsføringsmateriale 2026-05:  

 

Markedsføringen består af to opslag på det sociale medie Facebook.  

 

Opslag 1 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Opslag 2 

 

 
 

 


