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Den 2. september 2026

Afgorelse — 2026-05 Farup Sommerland

Om Lceskedrikreklamencevnet (Ncevnet)
Laeskedrikreklamenavnet beskeftiger sig med markedsforing af laeskedrikke og hdndhaever
retningslinjerne for markedsforing af leskedrikke.

Sagen kort

Laskedrikreklamengavnet har modtaget en klage over markedsfering af laeskedrikke fra Farup
Sommerland. Laskedrikreklamenavnet har vurderet, at Faarup Sommerland har markedsfort
laeskedrikke direkte over for personer under 15 ar. Laskedrikreklamenaevnet udtaler kritik af
markedsforingen fra Fodrup Sommerland, men tager til efterretning, at Fadrup Sommerland har
reageret og fjernet den péagaeldende markedsforing straks efter at vaere blevet gjort
opmarksom pa klagen.

Sagens oplysninger

Baggrund

Laeskedrikreklamenavnet, der handhaver retningslinjerne for markedsfering af laeskedrikke i
Danmark, har den 10. juni modtaget en klage over markedsforing af leskedrikke fra Farup
Sommerland pé det sociale medie Facebook. P4 baggrund af markedsferingens indhold har
Laeskedrikreklamenavnet den 29. juni 2026 sendt heringsbrev til Farup Sommerland. Farup
Sommerland har besvaret haringsbrevet den 9. juli 2026.

Indhold
Da sagen vedrorer markedsfering af leskedrikke, har Navnet kompetence til at behandle
sagen.

Horingssvar fra Farup Sommerland
Farup Sommerland har i heringssvar af den 9. juli 2026 indsendt folgende bemarkninger til

Laskedrikreklamenavnet:

e Farup Sommerland har valgt at stoppe brugen af billederne omgaende samt fjernet de
ovrige 2 steder hvor de er brugt over de seneste to ar pa vores Facebook-side.

e Vi har naturligvis ingen interesse i at overtraede eller vere pa kant med nogle regler,
hvis det er tilfaeldet, vil Farup Sommerland gerne vide det, sa vi kan bringe det i orden.
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Laeskedrikreklamengevnets afgerelse
Laskedrikreklamengvnet har vurderet, om der med markedsferingen er sket en overtreedelse
af Laeskedrikreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af Laskedrikke § 6:

$ 6. Der ma ikke markedsfores direkte over for born under 15 dr. Reklamer for lceskedrikke ma
f-eks. ikke placeres i medier eller omkring TV-udsendelser, hvor mdlgruppen scerligt er born.

Markedsferingens indhold

Markedsforingsmaterialet bestdr af to opslag pa Facebook, hvor Farup Sommerland
markedsforer Coca-Cola Freestyle. Laskedrikreklamenavnet vurderer pa den baggrund, at
opslagene markedsforer leeskedrikke.

Facebookopslaget af 14. juli 2025 (Opslag 1) indeholder 5 billeder der viser ”Coca-Cola
Freestyle”-produktet. Der er bern pa 4 af billederne. Af opslagets tekst fremgér bl.a.:

Sig hej til en af arets leeskende nyheder: Coca-Cola Freestyle!

Her kan du mikse og matche dine yndlingssmage fra over 100 forskellige varianter
(...) Nar du forst har faet fingrene i dit seje Freestyle-bceger, kan du tanke op hele
dagen i hele parken — sa er du altid klar med ny energi (...).

Facebookopslaget af 24. april 2025 (opslag 2) indeholder 5 billeder. Der er bern pa 3 af
billederne. P4 to af billederne fremgér bern, der drikker af et sugeror, som af konteksten pa
billedet m& formodes at indeholde sodavand. Der er tekst pa billederne, der markedsferer
forlystelsesparkens spisesteder og sa@sonkortrabatter.

Laeskedrikreklamenavnet bemarker indledningsvist, at markedsforing via det sociale medie
Facebook ikke i sig selv udger markedsfering rettet mod bern.

Af bemerkningerne til Laskedrikreklamenavnets retningslinjer fremgar det, at der skal
udvises tilbageholdenhed 1 forhold til at vise bern i reklamer for leskedrikke, og at der ikke
ma anvendes billeder af bern, der indtager leskedrikke. Born kan dog optraede, séfremt de
indgér i en naturlig sammenhang.

Det fremgar yderligere af bemarkningerne til Laskedrikreklamenavnets retningslinjer, at
modtagergruppen for et markedsferingstiltag 1 nogle situationer kan vaere en kombination af
bern, unge og/eller voksne, f.eks. “familien” eller ”’sportsklubber”. Det gelder eksempelvis 1
biografen, omkring familieudsendelser 1 TV, visse idretsbegivenheder, forlystelsesparker
m.v. | sddanne situationer skal det tillegges vaegt, om de tilstedevarende bern er ledsaget af
foreldre eller andre voksne med ansvar for barnets tarv og udvikling, samt om den primare
modtagergruppe ma forventes at vaere bern under 15 ar.

Det er i den konkrete sammenhang Laskedrikreklamenavnets vurdering, at markedsferingen
sker 1 kontekst af en forlystelsespark, som er henvendt til familier, og hvor det med rimelighed
ma forventes, at barn er ledsaget af deres foreldre eller andre voksne.



Laeskedrikreklamenavnet har forholdt sig til om teksten i opslagene har vaeret henvendt til
bern. Det generelle indtryk er, at opslagenes tekst er henvendt til voksne, der gnsker at tage
deres familie med i Farup Sommerland. Dog kan dele af teksten 1 opslag 1 opfattes som
vaerende henvendt til bern. Her leegger Naevnet serligt vaegt pad formuleringen “dit seje
Freestyle-beeger”. Formuleringen i kombination med billedmaterialet kan leeses som vaerende
henvendt til bern.

Laskedrikreklamenavnet konstaterer, at der 1 opslaget er et fremtraedende billede af et barn,
der holder en sodavand. Der er dertil 3 billeder, hvor bern fremgér i situationer, hvor det
illustreres hvordan produktet tilgas. Disse billeder er mindre fremtreedende.

Laskedrikreklamenavnet vurderer ud fra en helhedsbetragtning, at kombinationen af det
fremtraedende billede af et barn, der holder en sodavand, sammen med formuleringen i teksten,
efterlader et samlet indtryk af, at markedsfoeringen i1 opslag 1 har veret rettet mod bern under
15 ar i strid med Leeskedrikreklamenaevnets retningslinjer § 6.

I opslag 2 fremgér to billeder, hvor bern indtager, hvad der pa baggrund af konteksten, ma
formodes at vaere sodavand. Dette er i strid med Laskedrikreklamenavnets retningslinjer § 6.

Laeskedrikreklamenavnet udtaler kritik af markedsferingen fra Farup Sommerland, men tager

til efterretning, at Farup Sommerland reagerede hurtigt péd Leaskedrikreklamengevnets
henvendelse og fjernede de pageldende billeder.

Venlig hilsen

LZASKEDRIKREKLAMENZAVNET

Marlene Winther Plas
Forperson
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Markedsferingsmateriale 2026-05:
Markedsfoeringen bestér af to opslag pa det sociale medie Facebook.

Opslag 1

Farup Sommerland's post X

Farup Sommerland @
14 July 2025 - @

w ¢ VIND 4 x COCA COLA FREESTYLE — 100+ smagsvarianter og fri refill hele dagen!

Sig hej til en af &rets leeskende nyheder: Coca-Cola Freestyle!

Her kan du mikse og matche dine yndlingssmage fra over 100 forskellige varianter — lige fra klassiske

colaer til de mere skare (og sjove!) kombinationer med kirsebzer, lime, vanilje og meget mere! & &
L}

Nar du ferst har faet fingrene i dit seje Freestyle-baeger, kan du tanke op hele dagen i hele parken
— s& er du altid er klar med ny energi, uanset om du er pa vej i Fanix, Rundrejsen eller en tur i Falken
b g

Deltag i konkurrence ved at skrive i kommentarfeltet, hvem du vil dele din praemie pa 4 x Coca
Cola Freestyle med /&

Vinderen udtraekkes fredag d. 18/7. Praemien kan bruges en vilkUrlig [(Tbningsdag i 2025 og kan ikke
ombyttes til kontanter. Konkurrencen er ikke sponsoreret af Meta.
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Opslag 2

Farup Sommerland's post X

Farup Sommerland @ .
24 April - Q

SAASONKORTFORDELE I PARKEN
Med et saesonkort pa handen far du andet end alle de timers sjov, du dremmer om - du far ogsa
rabatter i parken &

Sa husk saesonkortet i weekenden og pa mandag, hvor vejrguderne melder: Farupvejr!

Vi har abent bade lgrdag, sendag og mandag

Og HUSK det er kl. 11:00 Igrdag, at vi har kombineret Danmarks- og Faruppremiere pa LILLE BILLE
pa Eventpladsen %2

Vi haber, at vi ses -~ &
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